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Relazione relativa ai servizi e prodotti realizzati per il potenziamento della
Comunicazione finanziati con il Culture Voucher della R.A.S.

Il servizio ¢ realizzato con il concorso di risorse della UE, dello Stato italiano e della RAS in applicazione dell’art. 115 del Reg. CE
1303/2013 e secondo le modalita individuate dalla RAS
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In seguito all’ottenimento—da partedella Regione-Autonomadella-Sardegna — Assessorato—della Pubblica Istruzione, Beni

Culturali, Informazione Spettacolo e Sport di un contributo denominato Culture Voucher per 1’acquisto di servizi reali rivolti
alle imprese operanti nel settore culturale di € 12.000,00 su una spesa ritenuta ammissibile di € 16.000,00, la Fondazione ha
richiesto al Consorzio Camu il proprio supporto professionale per il potenziamento dei servizi di comunicazione attraverso un
piano di azioni che avesse come effetto il rinnovamento della corporate identity € la comunicazione della manifestazione
Sartiglia sui media locali e nazionali, finalizzati a creare maggior interesse verso la Sartiglia e portasse piu persone a scegliere
di venire ad Oristano per vedere la manifestazione con una ricaduta dal punto di vista dell’immagine ed economica.

I1 piano nello specifico si ¢ esplicato nelle seguenti linee:

- sul fronte della comunicazione visuale: studio e rinnovamento dell’immagine coordinata della manifestazione;

- sul fronte della comunicazione attraverso 1’ufficio stampa: potenziamento dell’ufficio stampa nazionale con un progetto di
press tour teso al coinvolgimento della stampa nazionale;

- sul fronte della comunicazione attraverso i social: studio, aggiornamento e implementazione dei canali ufficiali (Facebook,
Instagram e Twitter), elaborazione di un cronoprogramma generale della manifestazione e di un piano editoriale integrato;

- sul fronte della comunicazione sul web: azioni tese a migliorare la fruibilita delle informazioni del sito web ufficiale,
segnalazione di contenuti (pagine social, eventi e pagine web) non ufficiali, invio alle testate giornalistiche e siti di
informazione online, dei materiali ufficiali.




Impostazioni generali

I1 Consorzio Camu ha messo a disposizione un team di 5

slf"t)rg( 12

professionisti, che ha seguito tutte le fasi preliminari a partire dal
mese di settembre, con 1’individuazione della figura dell’art
director, che ha elaborato una nuova proposta per il
rinnovamento dell’immagine coordinata, due social media editor,
che hanno dato seguito al piano editoriale predisposto dal social
media strategist e 1’ufficio stampa che ha progettato e curato il
Press Educational rivolto alla stampa nazionale.

Si ¢ scelto di operare con un gruppo di lavoro che ha agito su piu
livelli, integrandosi e supportando le figure istituzionali gia
deputate alla comunicazione della manifestazione.

Parallelamente ¢ stato elaborato un cronoprogramma generale
con il dettaglio di tutte le azioni e relative tempistiche di
esecuzione per una corretta campagna di comunicazione.

DICEMBRE GENNAIO FEEBRAIO SARTIGLIA
CANALI STAFF Dal 18/12 Dall'l al 10 11-13 febbraio
1 Emanuela PROGRAMMAZIONE ORDIMARIA E FOLLOW UP B

2 Eliana SUPERVISIONE E IMPLEMENTAZIONE CANALE

1 Sandro PROGRAMMAZIONE ORDIMARLA E FOLLOW UP
3 Giuseppe IMPLEMENTAZIONE CANALE

1 Emanuela PROGRAMMAZIONE ORDINARLA E FOLLOW UP LIVE

: 2 Francesco ANTEPRIMA =

FEBBRAIO

dal 14 al 16

FOLLOW UP
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FOLLOW UP
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Analisi e obiettivi

Dopo una prima analisi degli strumenti di
comunicazione gia in uso, si € proceduto a
individuare punti di forza e criticita che hanno
alutato a stilare un elenco di obiettivi generali e
relative strategie per raggiungerli.

Tra gli obiettivi principali, sono stati individuati 1
seguenti:

- rinnovare ’immagine coordinata della

manifestazione in relazione con 1’1dentita visiva
de La Sartiglia;

- diffondere in maniera efficace informazioni
sulla manifestazione attraverso 1 canali ufficiali;

- aumentare la portata del pubblico;

- ampliare la diffusione territoriale dell’evento;
- coinvolgere il pubblico nei processi di
condivisione dell’esperienza della Sartiglia.
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Moadifica profilo

Fondazione Sa Sartiglia

A Oristano |'ultima domenica e il martedi di
carnevale si corre la Sartiglia. Vivi assieme a noi
I'emozione di questa antica giostra equestre!

#Sartiglia2018

© OQristano & sartiglia.info

178 Following 1.744 Follower

Sa Sartiglia

Promuovi

Iscriviti

%]

Pubblica Foto/video

)

Live

Evento
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& Sartiglia Magazine

HOME PAGE  VIDEO P

MAGAZINE

Sartiglia Magazir
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x
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" ‘9“ Messa

Sa Sartiglia

Questo & l'account Instagram uffi
QOristano - admin: Fondazione Sa
#emozionesenzatempo = 11-13 f
www.sartiglia.info/

Via Eleonora, 15, Oristano

Sequito/a da nicomassafotografist, ra
Iltre 21 persone

Martedi 13 Domenica ﬂ

Chiama Invia e-rr



Grafica. Corporate 1dentity

Con I’edizione di quest’anno
si € 1niziato un percorso di
restyling dell’immagine della
Sartiglia. In questa prima fase
ci si ¢ dedicati strettamente
alla comunicazione, tenendo
quindi fermo il discorso
relativo al marchio della
Sartiglia e della Fondazione
che, eventualmente, verranno A
rivisti per le prossime ardgi A
edizioni.

Si ¢ resa quindi necessaria
I’1deazione di un nuovo
format che si potesse declinare
sui principali mezzi di
comunicazione, come poster,
locandine e tutti 1 materiali
necessari all'informazione.
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Grafica. Corporate 1dentity

Per cui si ¢ innanzitutto ideato
un’headline, che facesse da fil rouge per
tutta la campagna, comparendo dunque in
tutte le pubblicazioni. “Emozione alle
stelle!” ¢ diventato il messaggio con cui
accompagnare I’immagine simbolo della
Sartiglia. Per uscire dall’alternanza di
immagini Gremio dei Contadini/ Gremio
dei Falegnami (che aveva caratterizzato
I’immagine delle ultime edizioni) si ¢
deciso di utilizzare una fotografia che
ritraesse I’elemento comune a1 due Gremi,
e cioe la stella. Avendo poi la possibilita ?lr’c’:‘g(il
di attingere all’infinito archivio
fotografico messo a disposizione dalla
Fondazione ¢ stato facile trovare
I’immagine perfetta per lo scopo.
Ovviamente questa linea ¢ stata poi
declinata anche sul web e sui social e
anche sul merchandising.

SARNIGLAND @ f 9 ® 8




Social. Piano editoriale
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HpI‘lIIlOpaSSOCStat gqucho-diclaborarc un pilano-cditoriale trimestralic (dicembre-1cbbralo)-a-cadenza settimanale
. . . . . . . .
con I’inserimento di un piano generale di massima che ¢ stato progressivamente integrato
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Social. Ottimizzazione Facebook

sirtig(ia

Elaborazione di risposta

automatica in Direct
Message tarata in
relazione alle fasi di
avvicinamento alla
manifestazione.

Configurazione
corretta del nome
utente della pagina.

Aggiornamento del
pulsante di invito
all’azione.

Impostazioni dei messaggi -

Configura il modo in cui le persone possono inviare
messzaggi alla tua Pagina

es
Sezioni
Impostazioni generali ai alla sezione
Assistenza con le risposte Vai alla sezione

Impostazioni generali

Usa il tasto Invio per spedire messaggi No

Diopo aver saritto un messaggio, tooca il tasto Invia per inviarla.

Suggerisci ai visitatori di inviare messaggi 5
| visitatori della Pagina potrebbero vedere modi praminenti per

scriverti un messagaio se sel online o se la twa Pagina & malto reattiva

ai messagyg

Aiuta le persone ad avviare una conversazione con la tua 5
Pagina

Mostra le domande Ireguent per e
una conversazione con la lua azienda pil la

le persene di avviare
menle.

Assistenza con le risposte

Invia risposte istantanee alle persone che scrivono 5i
messaggi alla tua Pagina

Le risposte istantanes sona un buon mode per far sapere alle
persone che rispondersi presto

Madifica

"Grazie df gverci inwalo un messaggio. T/ risponderemo a brave,
Per informazion! sulla Sarligha consolta i sito web ulilciale o
confaltac lelelfomicamente. htlp:fwww sartigha.infof 0783 303159

Tempo di risposta

P P Modifica
Altualmente descritta come: "Di solito risponde entro qualche
minuto”

Mantieni la reattivitad guando non puci accedere a

Si
computer e telefono

Guande sei assente, infarma i clienti cf
conservando cosi la tua valutazione d

risponderai a breve
ivita Modifica
"Ciga Eliana, grazie oi averci inviato un messaggia, A momenta
non sfamo disponibill, ma 1 isponderema i prima possibile!"

Maostra un saluto di Messenger 5i

Crea un saiuto che le persone vedranne ia prima volta che aprano
una conversazione con te su Messenger.

Modifica

e tue eventuali domande, appure conswita i sito weh ufficiale

"Ciaa Elianal Grazie par averci contattato sy Messenger. inwaci qui
hrtpedfwww sartighia.infos

p— —_—
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Home

Post

Retaraiatii ol Tipiace v | 2 Segui

VI ASPETTIAMO PER LA PROSSIMA SARTIGLIA

ORISTANO, 11/13 FEBBRAIO 2018

EMOZIONE SENZA TEMPO

~ Condividi | -+

Operazione riuscita!

Il nome utente @SaSartiglia & stato creato per Sa

Sartiglia.

Ora & pil semplice per le persone trovarti nella ricerca.

Le perscne possono visitare la tua Pagina su

fb.me/SaSartiglia e inviarti messagai su

m.me/SaSartiglia.

Sa Sartiglia @

@LaSartiglia
Home
Post

Hocansion! il Tiplace » | 3 Segul

artig(in

VIASPETTIAMO PER LA PROSSIMA SARTIGLIA

ORISTANO, 11/13 FEBBRAIO 2018

EMOZIONE SENZA TEMPQ

# Condividi

8

NOME PAGINA # DA NOME UTENTE-




Social. Sponsorizzate Faceboo .
sirtig(1i

| dati giornalieri vengono registrati con il fuse orario del Pacifice. 1sett. 1mese 1trimestre

Sulla pagina Facebook, ¢ stato creato un piano di quattro
sponsorizzate tagliate su pubblico targetizzato. i

Inizie:

Promozioni recenti su Sa Sartiglia

L'attivita delle inserzioni e indicata nel fuso orario del tuo account pubblicitario.

Post in evidenza

Nel Villaggio Sartiglia, in Piazza Cova, domeni...
Promozione di Eliana Murgia in data 02/08/20...
Completata

Post in evidenza
Da lunedi 5 Febbraio, con |'apertura del botte...
Promozione di Eliana Murgia in data 02/06/20...

12.548

Persone raggiunte

32.000

Persone raggiunte

692

Interazioni con i p...

12

Risposte ai messa...

€ 25,00

Importo speso su ...

Visualizza risultati

€25,00

Importo speso su ...

Visualizza risultati

die gen fab

Copertura dei post
Il numero di persone che hanno visualizzato un post della tua Pagina sul proprio schermo.

| Organica . A pagamenlo
LT

G00K
400K

300K

200K
Post in evidenza 49.950 6115 € 50,00
Il fascino dell'antica giostra equestre in dirett... Persone raggiunte Interazioni con i p... Importo speso su ... 0 — i e e
. . . . . | 920 D2 D4 DE DB 50 03 0B OF 0D 11 48 16 17 10 84 20 DE OF 20 84,00 O4 08 DB 10 42 14 18
Promozione di Eliana Murgia in data 02/07/2018 . . = T " bic GEN FEB
Visualizza risultati
Completata
Cconslgll

Quosts grafies mostra il numers di velte in cul le parsona hanno eonsigliate la tua Pagina in past @ commanti.

B Consigli

) “ ||| RNl V|
L I S | Fine: 16/2/2018

Benchinarh
Contronta le tue
prestazioni medie nel
coren del tempo.

Organlca

A pagamento

Benchmark

Confronta le tue
prastazioni medie nel
corso del tempo.

Completata Consigl
< r 'FT;"**%';'?; Promozione dell'evento 7460 688 € 11,00
Nartig(int . 3
| [m.-:‘l%u( ¢ Aspettando la Sartiglia 2018 Persone raggiunte Interazioni Importo speso su ...
X .?n-'m.n.i:.é"- sabato 3 febbraio alle ore 17:00 - domenica 4...
L : e . Visualizza risultati
Promozione di Nadia Usai in data 01/30/2018
Completata D; 2.|:| 2I:> 2.4 2;3 zls &) I 0 |:||5 o7 ulg 1.1 1.3 1I5 1.7 1|9 2 2|:1 25 2I7 o) :;1 @ ulu [ uls 10 12 14 1.5
204 GEM FER
Post in evidenza 44.095 4904 £ 50!00 Reazioni, commenti, condivisioni e altro
2 : % ; Q foni 1l di raggi o ;
Prenota i biglietti per la Sartiglia 2018 - 11/13 f... Persone raggiunte Interazioni con i p... Importo Speso su ... ieEe SHOn YL PerpeT=INRa R NG IRt P PRrong
Promozione di Eliana Murgia in data 01/20/2018 — Reazieni — € W — Condivigioni — Ri — Richiosts — Altrn Ranchmark

Completata

Visualizza risultati

20K

15K

10K

5K

| 2072 24 P65 28 030 | (3 06 O7 D9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 02 04 06 DB 10 12 14 16
' pic GCH oo

—_—— e o S

e

Confrenta le tue
prestazionl medie nel
corso del termpo.

Reariani
Commanti
Condivisioni
Risposte
Richieste

Altro



Social. Sp

Il piano delle
sponsorizzate, ha
ottenuto una
copertura totale di

oltre 230.000
persone raggiunte.

Nel dettaglio, 1 dati
complessivi
evidenziano

98.163 persone
raggiunte in
maniera organica

e 135.630 a
pagamento.

onsorizzate Facebook

sirtig(ia

Visualizza risultati I Copertura organica: 4.585 Copertura a pagamento: 43.735 I

PANORAMICA  MODIFICA PROMOZIONE

Valuta I'efficacia di questa promozione.

Hai targetizzato uomini e donne di eta 18 - 65+
che vivono presso 1 luogo.

Mostra riepilogo complato
CQuesta promoziene & stata attiva per 14 giorni.

Il tuo budget complessivo per gquesta promozione
era 50,00 EUR.

44095 4904 € 50,00
Persone raggiunts |7, Interazioni |7 Spesa totake [7

Azioni Perscne Paesi

e sutine I -
piace” sulla Pagina | 17
Commenti | 15

Condivisioni [ a1

Sezione Notizle del computer Sezlone Notizie mobile Instagram

Sa Sartiglia ws Mi place
Sponsorizzata - ©

Prenota | biglietti per la Sartiglis 2018 - 1113 febbraio!

Se vuol vivere da vicine 'emozions della Sartiglia seduto in tribuna
compila il form online oppure scopri tutti | dettagli sul sito:
http:fwww.sartiglia.info/biglietteria-sartiglia,

] . ; -
Prenotazione biglietti | Fondazione Sa Sartiglia
Complla correttamente tuttl | campl per prenotare || blgllette per la trlouna,
SARTIGLIAINFO

Reazioni: 339 Commenti: 10 Condivisioni: 57

Visualizza risultati I Copertura a pagamento: 66.087 Copertura a pagamento: 48.589 I

PANORAMICA MODIFICA PROMOZIONE

Waluta l'efficacia di questa promozione.

Hai targetizzato uomini e donne di eta 18 - 65+
che vivono presso 1 luogo e hanno 6 interessi.

Mostra riepilogo completo
Questa promozione & stata attiva per 6 glornl.

Il tuo budget complessivo per questa promozione
era 50,00 EUR.

49.950 6116 €50,00

Persone raggiunte (7. Interazioni

Spesa totale [7

Azioni Persocne Paesi

cic st oto I 1

clicsullink [ e
piace” sulla Pagina [ 1=
Commenti | 51

condivisioni [N :+

Sezlone Notizle del computer Sezlone Notizie moblie
Sa Sartiglia & con Gianna Marongiu. e Mi place
Sponsorizzata - ©

Il fascino dell'antica glostra equestre In diretta streaming sul sito della
Fondazione Sa Sartiglia Onlus,

Anche guest'anno sara possibile godere della Sartiglia grazie alla diretta
in italiano, inglese e sardo sul sito www.sartigliz.info.

Mon perderti lo spettacolo!

Visualizza risultati I Copertura organica: 25.310 Copertura

PANDRAMICA  MODIFICA PROMOZIONE

Valuta |'efficacia di guesta promeozione.,

Hai targetizzato uomini e donne di et 18 - 65+
che vivono presso 1luogo e hanno 6 interassi.

Mostra riepilogoe complete
Questa promozione & stata attiva per 3 glorni.

Il tuo budget complessivo per guesta promozione
era 25,00 EUR.

32.000 €25,00

Persane raggiunte [7

25 totale

Rizposte ai messaggi Persone  Passi

aqgl 12

Vincenzo Stangoni 7 febhbraia
Vincenzo: g

Rita Marongiu 7 febibraio

*  Hai inviato un allegato,

Le tue rispeste al iy

Sezione Motizie dei computer

Sa Sartiglia
Sponsorizzata - &

Da luned & Febbraio, con l'ape
passibile acquistare i biglietti p
giornata di martedi 13 febbraio
| biglietti per la domenica 11 fet
Per vivera da vicino l'esperienz
vieni a trovarci nei locali di Via |

Sartiglia 2018 - 1113 febbraio
e % .“ .

Visualizza risultati I Copertura a pagamento: 2,181 Copertura
’

PANORAMICA  MODIFICA PROMOZIONE

Waluta |'efficacia di guesta promozione.

Hai targetizzato uomini e donne di eta 18 - 65+
che viveno presso 1 luoge e hanno 6 interessi.

Mostra riepilogo completo
Questa promozicne & stata attiva per 4 giorni.

Il tuo budget complessivo per questa promozione
era 25,00 EUR.

12.548 692 €25,00

= i I el 2
Parsone raggiunts [7 Interazioni Spesa totale 7

Azionl | Persone  Paesi

Clc sutte foro | ::
clicsullink [l 7
piace” sulla Pogine [ 1
Commenti [ &

condivisont [N

Sezlone Notizie del computer

Sa Sartiglia
Sponsorizzata - ©
el Villzggio Sartiglia, in Piazzs
dalle 10 alle 16 sara attivo uno
Poste Italiane, che annullera tu

speciali predisposti per celebrs
Non mancare!

Sa Sartiglia

Organizzaﬁﬁ-tfli eventi

Reazioni; 567 Commenti: 6 Co

Al ndara r



Social. Copertura post Facebook

Ottimo risultato di pubblico

oner le
o per le

sar ’CTg (

dirette streaming, curata da Eja TV
per la parte relativa alla messa in
onda, con quasi 65.000
visualizzazioni in una sola diretta.

Tra 1 post 1 contenuti video, piu
frequentemente, hanno riscosso
molto successo sfiorando, in alcuni
casi, le 6.000 visualizzazioni per
contenuto e registrando una
copertura media (nel periodo dal

18/12/17 al 16/02/18) pari a 40.477
persone raggiunte.

1 datl glornallert vengono reglstratl con i fuso orarlo del Paciflco

Statistiche sui video: 18 dicembre 2017 - 16 febbraio 2018

) 18 dicembre 2017 - 16 febbraio 2018 = | ()

@ Prestazioni > metriche per witi | i video nellintervallo i date 18/12 - 16/02 rispette al 81 giomi precedenti O

335,4 mila 322,6 mila

Minuti di visualizzazione Wisualizzazioni del video
= 10874% dat 81 glom| = 4322% dal 81 glornl
precedant precedenti

78 dicembre 2017 - 16 febbrala 2078
335.421 Minuti di visualizzazione 3028 Periodo precedente

1150 mila
100 mila
50 mila,
o L
dic 18 dis 24 dic31 gan7 gen 13 gen 23 gen 27 fab2 feb 9 feb 18

° Video pili popolari > vides can le prestazioni miglior In bese al minuti visualizzati nel perlods 18112 - 16/02 @
Wideo Data di pubbli... Minuti di vis... = Visualizzazioni del...

Quando i tuoi fan sono online Tipi di post Post popolari delle Pagine che tieni sotto controllo

Il successo dei vari tipi di post in base al coinvolgimento e alla copertura media.

| Mostra tutti i post v Copertura [ Clic sul post [l Reazioni, commenti e condivisioni

Tipo Copertura media Coinvolgimento medio
B¢ Viceo 40477 e
|D Foto 12.066 | ég;*i

- 1463
é’ Link 11.352 )5

Credit: Stet
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Social. Copertura post Facebook

I contenuti postati su Facebook, hanno raggiunto una copertura
che ha sfiorato, nelle due giornate di Sartiglia (e per singolo
contenuto) le 330.000 persone.

I1 discorso si estende poi se consideriamo la copertura totale
organica (nel periodo dal 18/12/17 al 16/02/18) che raggiunge una
media di 600.000 persone che hanno visualizzato un contenuto
relativo alla pagina de Sa Sartiglia.

| dati giornalieri vengono registrati con il fuso orario del Pacifico. 1sett. 1mese 1trimestre
Inizio:

i Y 18/12/2017 T

B | Fine: 18/Z2018 39

Follower netti
Follower netti mostra il numero di nuovi follower meno il numero di persone che hanno smesso di seguire la Pagina.

B Perscne che non seguono pil la Pagina Persone che seguono la Pagina organiche Benchmark

) Persone che seguono la Pagina a pagamento == Follower netti Confronta le tue
prestazioni medie nel
corso del tempo.

12K
Persone che non
seguono pil la Pagina
Persone che seguono la
&00 Pagina organiche
Persone che seguono la

Pagina a pagamento #

Follower netti

' v VUOI OTTENERE ALTRI

"MI PIACE"?

oic GEN FEB Crea un'inserzione per

sirtig(in

Copertura totale
Il numero di persone che hanno visualizzato un contenuto della tua Pagina o relativo al

O
600K
Organica
T 611.840
11 febbraio 2018
200K R
oL Clicca o trascina pe
o R
20 22 24 26 28 30 D3 05 07 09 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 310
DIC GEN

Copertura totale
Il numero di persone che hanno visualizzato un contenuto della tua Pagina o relativo al

Or
BOOK
400K Organica
581.923
13 febbraio 201
10K T T
Clicca o trascinz
c el
20 22 24 26 28 30 03 05 07 09 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31.0
Dic GEN F

11 giorno domenica 11 (e purtroppo, 1'incidente
lurante la corsa alla stella) ha provocato qualche
:ensioni della pagina provocando I'abbandono di un

gruppo di quasi 100 followers della pagina oltre a una serie di
commenti € messaggi negativi. Ma anche questo, fa parte del gioco.
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Social. Copertura Instagram ardlg(i

L’account Instagram, preso inconsegna a partire dal 18 e-finoa
16/02/18, ha prodotto 42 post € una serie di stories (contenuti temporanei)
concentrate nelle giornate della Candelora e della Sartiglia, ottenendo una < "Post"
media di 1.500 visualizzazioni per “‘storia”.
Visualizzazione di Tutti pubblicati/e nell'ultimo
ordinati/e per Impression

Un risultato piu che interessante a fronte de1 5.884 followers acquisiti, ¢ il
numero della copertura singola raggiunta da ogni post. La media si aggira
intorno alle 10.000 impression per singolo contenuto.

Anche 1l tasso di engagement registrato da ogni singolo post durante 1
giorni della manifestazione ¢ da ritenersi soddisfacente, con un numero
pari o di poco superiore ai 1.500 like per contenuto.

Nel solo mese di febbraio (dall’1 al 15) I’account ha guadagnato oltre
1200 nuovi followers.
Dal 18 dicembre al 16 febbraio i nuovi followers sono quasi 1800.




Social. Copertura

Dal 18 dicembre 2017 al 16 febbraio 2018 1"account
Twitter (co-gestito assieme all’ufficio stampa della
Fondazione nelle parti evidenziate in questo
documento), ha ottenuto quasi 170.000
visualizzazioni, con un tasso di interazione pari al

2.3%. I numeri relativi ai contenuti evidenziano 604
Clic sul link, 1.000 Retweet e 1.700 Mi piace.

Complessivamente 1 dati sono molto buoni, su
Twitter abbiamo “pagato” la concomitanza con
Festival di Sanremo, elezioni politiche e eventi vari,
lo si evince anche dai trend topics del giorno 11/02
che collocano I’hashtag

#Sartiglia2018 all’undicesimo posto tra 1 topics a
livello nazionale.

sirtig(in

¥ Analytics Home Tweet Segmentidipubblico Eventi Altrow Fondazione Sartig

Interazioni Tweet | @Dec 18, 2017

| tuoi Tweet hanno guadagnato 169.2K visualizzazioni in questo periodo di 61 giorni

G0.0K,
40.0K

20.0K,

Dac 24 Dec 31 Jan? dan 14 dan 21 Jan 28 Fab 4 Fab 11

#2018-02-11 Trend topics Twitter

#CitNOV - Fd'l - #Laxalt - #QuartoGrado - Lourdes - Christian Greco - #NonMiAveteFattoNiente - #mi
- Lisandro Lopez - #Sartiglia2018 - Mosca - #dazeroaseo - Museo Egizio - #Verissimo - #Barreto - 4
- #ForzaBrindisi - #SOULIV - #Sampdoria - Le lene - #amici17 - #PARPER - #inmezzora - #leiene - F
- #maceratamanifestazione - #LiVPON - #Frattamaggiore - Carmen - #ModenaVibo - #forzaCasteddu - Domr
- Candreva - #FWoOMenINScience - #scovFra - Philadelphia - #meninred - #Ausilio - #Pausir
- #Giampaolo - #Metallica - #LIVPON - #civicapopolare - Paoclo Fox - #sartiglia2018 - #laurapausini - #/
- #Sartiglia - Pachino - #destinazionemarche - #Maradona - perisic - Gillo Dorfles - #CrotoneAtalanta

E'waia"f'ettura - #SEOANDLOVE - #antifascista - sagioni - Metallica - #FiOre
- #GiornoDelRicordo - #INterAtalanta - #ParmaPerugia - #seoandlove - Fabrizio Moro - CIpro - #Wwallz
- Piazza San Marco - #Callejon - #indignatospeciale - #IREVITA - #Indonesia - #K
- Marco Belinelli - #Ghoulam - Cutrone - #Dzeko - #stradafacendo - #CrossCountrySkiing - Nali - #10
- #Sabrinalmpacciatore - #FutsalEURO - #Codice17 -
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Social. Copertura

sirtig(ia

I numeri della giornata di domenica 11 febbraio:

54.000 visualizzazioni con un tasso di interazione pari al
3.5%

Clic sul link 115

Retweet 430

Mi piace 656

Risposte 42

I numeri della giornata di martedi 13 febbraio:

31.900 visualizzazioni con un tasso di interazione 3.3%
Clic sul link 71

Retweet 238

Mi piace 436

Risposte 21

9P Analytics Home Tweet Segmentidipubblico Eventi Altrow |Fordazion
Interazioni Tweet mre

| tuoi Tweet hanno guadagnato|52.1 K visualizzazionilin questo periodo di 1 giorni

60.0K

40.0k

20.0k

Sunday, February 11, 2018
§ Visualizzazioni organiche 52,146
B Tweet o1 weet erisposte  Sponsorizzati I i Interazioni Tasso di interazione

Fondazit Sa gl lia-21h 940 57 6,1%
Sedici #stelle & una #remada da manuale incorniciano la

#8Sartiglia dei contadini goo.gl/MNneFH

pic.twitter.com/4l0ulCe6YT

Visualizza attivita Tweet

,Anﬂlyﬁns Home Tweat Sagmenti di pubblico  Eventi  Alirg v | Fandazion
Interazioni Tweet EFe

| tuoi Tweet hanno guadagnato|31.9K visualizzazioni|in questo periodo di 1 giorni

Tuesday, February 13, 2018
I Visualizzazioni organiche 31,924
0 Twest 13 eet e risposte Sponsorizzati ‘isualzzazioni Interazioni Tasso di i

F i Sa Sartiglia #5: tiegia - 13 feln B16 7 9.4%
18 #stelle, 5 stelle d'oro, 82 discese, una bella remada, lo

spetiacolo delle pariglie in via mazzini e la #sartiglia2018

dai falagnami va In archivio tra gli applausi del pubblico 15
pic.twittercom/AQvpgl kBUM

Visualizza attvita Twest




Ottimizzazione della presenza sul web -
sirtig(1i

Individuazione di siti web con informazioni obsolete e invio dei materiali (testi e grafica) ufficiali

Comunicazione alla redazione per La Sartiglia 2018

Ufficio Stampa <ufficiostampa@sartiglia.info=

a Ccn: sardegnacountry, Cen: lte, Cen: info, Cen: info, Con: Promozione [+

Genltile redazione nel ringraziarvi per lo spazio che ogni anno dedicate alla manifestazione sui canali da voi gestiti, vi contattiamo per inoltrarvi 1 materiali ufficiali relativi all’edizione 2018 de “Sa Sartiglia”, cos
aggiornare i contenuti sulle vostre pagine web.

USO DELLA GRAFICA
Nell'utilizzare 1 materiali in allegato, vi chiediamo di esplicitare in calce alla notizia, la fonte da cui provengono i materiali stessi, utilizzando il seguente testo.
Gralica: © Fondazione Sa Sartiglia Onlus 2018 | www.sartiglia.info

USO DI IMMAGINIVIDEO
Per eventuali riferimenti ai contenuti media immagini/video tratti dai canali ufficiali
- provenienti dal sito web
o -» Fonte: www.sartiglia.info
- provenienti dalla pagina Facebook
o —» Fonte: pagina Facebook ufficiale Sa Sartiglia
- provenienti dal canale YouTube
o > Fonte: canale YouTube Sartiglia Magazine
- (stesso schema per gli altri canali)
Possibilmente linkando alla fonte come negli esempi sopra citati.

LE INFORMAZIONI SULLA SARTIGLIA 2018

Per quanto riguarda la fonte da cui potete recuperare i testi da inserire a corredo della notizia. sotto avete un elenco di link essenziali da cui trarre le informazioni principali.
- Qui il link alla sezione news del sito Sartiglia Magazine Notizie (notizie ufficiali a cura della redazione Fondazione Sa Sartiglia Onlus)
- Qui il link al programma ufficiale 2018
- Qui tutte le informazioni sul servizio di biglietteria

USO DI TESTI INTEGRALL
Qualora abbiate necessita di inserire testi integrali provenienti dai canali ufficiali della manifestazione, vi preghiamo di esplicitarlo nel seguente modo:
Testi: fonte redazione www .sartiglia.info.

Ringraziandovi per la collaborazione, restiamo a disposizione per qualunque necessita e auguriamo buon lavoro.

2 allegati
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Press Educational

In occasione della Sartiglia del Gremio dei Contadini ¢ stato
organizzato un Press Educational mirato a potenziare la
promozione della manifestazione sul piano nazionale.
L’obiettivo ¢ stato quello di far scoprire la Sartiglia al pubblico
nazionale attraverso articoli pubblicati dai quotidiani a maggiore
diffusione. Un racconto della manifestazione che non poteva
prescindere dalla valorizzazione del contesto, la citta di Oristano,
con la sua storia e 1 suoi monumenti e la sua tradizione
enogastronomica.

Il Press Educational ¢ stato dedicato tanto al pubblico adulto quanto
a quello delle famiglie con bambini, certi che la manifestazione,
con 1 suoi cavalli, 1 cavalieri e le stelle e le sue corse spericolate
possa essere un forte attrattore anche per un pubblico di piccoli
spettatori.

Sono dunque stati invitati tre giornalisti: Roberto Caramelli (La
Repubblica), Stefano Salis (Il Sole 24 Ore) ¢ Milena Marchioni
(Bimbi e viaggi). Un quarto giornalista, Marco Gasperetti (Il
Corriere della Sera), che non ha potuto prendere parte al progetto MIRABILIA/ ORIBTANO

in loco, ha comunque realizzato un importante articolo di Carnevale della Sar tiglia
presentazione per la sua testata.

diStefano Salis

i sarebbe da restare incantati e am-
‘mirare per ore anche solo e coccar-
de, chei cavalli bardati, magnifici (¢
gli anglo-arabo-sardi su tutti, conil §#

1oy e o anchess. SR
attorl, e consapevoll, della festa tutt'intorno.
Colord su colori, delicati contrasti o tono su

. 1a coda elefink

ture dei cavalli, realizzate con pazienza, per
mesi, d: sonoll

di he, invece, pri- f’ 1
va 'uomo della sua espressione facciale, gli ] g
S SR U gliadiOri- |
stano & la pil celebre e importante manife-

stazione carevalesca sarda, insieme al pils
nouhri mamuthonee ancestrali e cuni nella




Press Educational

Nel corso dei tre giorni 1 giornalisti sono stati seguiti da una guida
professionista con la quale hanno realizzato un tour (sabato pomeriggio)
per 1l centro storico oristanese e attraverso le strade della Sartiglia. La
domenica si ¢ aperta con la visita alla scuderia di Attilio Balduzzi ed ¢

poi proseguita con la partecipazione alla Vestizione e poi alla Corsa alla
Stella.

Come risulta dagli articoli inseriti nella rassegna stampa (altri due sono
in corso di pubblicazione) la proposta ha suscitato grandissimo
Interesse € emozione, come testimonia, fra tutti, la chiusura di un
articolo pubblicato sul Sole 24 Ore a firma di Stefano Salis:

“Vibra emozione e orgoglio, lo spirito della citta si ritrova in questi
momenti: per i turisti, ammaliati dai colori e dalla bravura di chi
cavalca, la forza della manifestazione e tutta nella perfezione del
gioco, del torneo, della giostra, ma per chi la Sartiglia la vive tutto
['anno, e ne fa una ragione di vita, anno dopo anno, centrare una
stella e ben altra dimensione. E quando vedi questi uomini duri,
compatti, decisi, sciogliersi in un pianto perché hanno centrato
l'anello o lo hanno perso per un soffio, capisci che in palio c'e molto
ma molto di piu di un semplice gioco cavalleresco. E chi corre la
Sartiglia, questo, lo sa bene”.

sirtig(ia




Press Educational

In conclusione, I’esperienza si ¢ dimostrata di
grande efficacia e ha suscitato vivo interesse
nella stampa nazionale. In un’ottica di replica
per ’edizione 2019 si consigliano “tavoli”
specifici di approfondimento con esperti in
loco al fine di offrire contenuti specifici a
seconda del taglio di racconto scelto dai
singoli partecipanti.

la Repubblic

L'antico rito della Sartiglia rivive

anche quest'anno

Da 45 euro in su a notte, in hotel, agriturismo, alberghi diffusi,
bedé&breakfast di Oristano e provincia.
Info e prenotazioni: www.gooristano.com

01 gennaia 2018

Spesso dimentichiamo che una parte importante della cultura mediterranea viene dal
vicino Oriente. Non solo la cucina, le conoscenze scientifiche, le parole. Ma anche le

tradizioni. Tra gueste i giochi cavallereschi.

sar ’C}Tg (

Sartiglia, la leggenda del cavaliere in

A Qristano lo straordinario spettacolo che unisce uomini e cavalliin una sfida per cor

3. ill che un salto in- | == | forse ancor prima, oppure se
| | dietro nella storia, | Lascheda | un'improbabile realts virtua-
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Conclusioni

Concludendo si puo affermare con certezza che le azioni poste in
essere dal Consorzio Camu’, attraverso 1’opera del suo staff
specializzato in servizi di informazione e comunicazione,
integrandosi con le risorse della Fondazione, hanno operato in
maniera efficace per una strategic review delle attivita di
promozione ¢ comunicazione della Fondazione stessa € hanno
permesso di concretizzare una campagna promozionale che ha
rinforzato il posizionamento della Sartiglia sul mercato delle realta
identitarie e culturali e del patrimonio immateriale.
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